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Vai jums ir dati par to, kadu daJu no kopéja atkritumu apjoma Eiropa veido iepakojums? Kadi
iepakojuma veidi dominé?

Tas nav viegli atbildams jautajums, jo Sadas statistikas isti nav. Tomér apléses var méginat secinat no
datiem par kopéjo atkritumu daudzumu, un péc masu aprekiniem iepakojuma Tpatsvars kopéja
atkritumu svara veido 4 % Iidz 10 %.

Savukart, runajot ar vietéjiem atkritumu parstrades uznémumiem, rodas iespaids, ka tiesi
iepakojums ir lielaka atkritumu dala.

Tas tadél, ka publiskajas diskusijas, ja més runajam par atkritumiem, tad galvenokart runajam par
iepakojuma atkritumiem. Ja runajam par majsaimniecibu atkritumiem, tad iepakojums tieSam veido
lielako daju no atkritumiem, varbt ne svara zina, bet apjoma zina noteikti. Pudeles, skardenes, karbas
un ietinamais iepakojums, — Sie atkritumi nav smagi, bet apjoms ievérojams. Protams, iepakojums k|Gst
efektivaks, jo ar mazak materiala var panakt gan funkcionalitati, gan marketinga efektu. Tomeér kopéjais
iepakojuma apjoms ir liels, un ta ir probléma.

Vai pédéjos gados ir jutamas izmainas iepakojuma daudzuma?

Ta noteikti ir taisniba, ka iepakojuma atkritumu klGst mazak un mazak, tacu es negribétu teikt, ka
samazinas problémas, un Saja joma nebdtu jarikojas. Pat, ja iepakojums nav lielaka atkritumu dala, ta ir
Joti nozimiga probléma, kas prasa risinajumus un ricibu. Lai gan iepakojuma atkritumu apjoms ar katru
gadu samazinas, mainas ari patérétajs, mainas sociala struktira, gimenes k|Ust mazakas. Tas nozime, ka
partikas produktus, dzérienus nav jaiepako tik liela iepakojuma ka kadreiz. No otras puses, lai gan
iepakojuma vienibu skaits palielinas, nav jégas turpinat dzerienus vai partiku iepakot tik lielas pudelés
vai karbas ka agrak, jo tas savukart vairotu partikas izmesanu.

2022. gada novembri Eiropas Komisija ierosinaja parskatit lepakojuma un iepakojuma atkritumu
direktivu. ParskatiSanas mérkis ir panakt, ka Iidz 2030. gadam viss iepakojums Eiropas Savienibas (ES)
tirgu butu parstradajams ekonomiski izdeviga veida. Ko tas nozimés Eiropas iepakojuma raZotajiem
un importétajiem?

RaZotajiem bds lielas parmainas |oti Tsa laika. Laika grafiks ir |oti saspringts un Skiet pat gandriz
neiespéjams. Tas nozimé, ka razotajiem bils jamaina iepakojuma sistéma un daudzas razosanas linijas,
ka art janomaina daudzas materialu piegazu kédes. Daziem iepakojuma materialiem Eiropa jau ir
salidzinosi laba otrreiz parstradajama materiala plisma, pieméram, atseviskas ES valstis ir labas papira
un stikla otrreizéja parstrade. Tomér attieciba uz plastmasas iepakojumu ir citadi, jo jauns plastmasas
materials joprojam ir |oti Iéts. Attieciba uz plastmasu ir pat vairakas reizes |étak izmantot jaunu
plastmasas iepakojumu ka izmantot otrreiz parstradatu materialu. Tas nozimé, ka materialu piegadei
bils jamaina piegazu kédes, mekl€jot citus risinajumus. Turklat situacija Saja joma loti atskiras ES valstis,
pat vienas valsts regionos, — pieméram, situacija Ziemelitalija atskiras no situacijas Dienviditalija. Tas
bis Eiropas razotajiem lielas izmainas un izaicinajums maintt piegazu plismas.

Attieciba uz materialu importétajiem ari gaidamas |oti lielas parmainas. Més, Pasaules lepakojuma
organizacija, daudz runajam ar sadarbibas parteriem, masu biedriem Afrika, Azija un Dienvidamerika.
Viniem iespéjami lieli $kér3li, ipasi Afrikas partneriem. Vini pédéjo gadu laika |oti daudz darijusi



produktu iepakojuma joma, lai eksportétu uz ES. Tas ir batiski So valstu ekonomikai, tacu lidz ar jaunas
Regulas stasanos spéka vini viena mirklt bis izslégti no spéles un Eiropas tirgus. Ir pilnigi nereali, ka
tuvako gadu laika vini spétu izpildit jaunas ES prasibas, kas nozimé automatisku izslégSanu no tirgus. Tas
ir politisks jautajums, bet es neesmu politikis, lai pateiktu, vai tas ir labi vai né. Artiepakojumu nozaré
més diskutéjam, vai notiekosais aizsargas Eiropas tirgu. Manuprat, tirdznieciba ir jasadarbojas un vairak
jasastrada, lai dazadas barjeras nojauktu nevis celtu.

Minegjat, ka laika grafiks ir ambiciozs. Vai Eiropas razotaji bis tam gatavi?

Né, nedomaju. 2030. gads ir parak ambiciozs mérkis. Jaatzimé, ka ES dalibvalstis situacija atSkiras. Es
naku no Austrijas, kur, pieméram, papira un stikla otrreizéja parstrade meérkus sasniegt bus viegli, jo
més tos sasniedzam jau tagad. Tada pati situacija ir ari daudzas citas ES valstis, bet vienlaikus daudzas
Austrumeiropas un Centraleiropas valstis nav infrastruktdras stikla un papira savaksanai. Tacu tas nav
tikai jautajums par Austrumeiropas un Centraleiropas valstim. Pieméram, Austrija mums bijusi atskiriga
stratégija plastmasas parstradei pédéjos divdesmit trisdesmit gadus. Més parstradajam tikai to
plastmasu, kas ir izdeviga otrreizéjai parstradei, pieméram, PET, bet paréja tiek sadedzinata energijas
ieguvei, pieméram, cementa ripnicas. 51 stratégija tagad bas krasi jamaina. Visi ka viens uzskata, ka
ierosinatos mérkus neizdosies sasniegt, un Austrija par atkritumu savakSanu un parstradi atbildigas
amatpersonas jau tagad rékinas, ka vismaz pirmos gadus bis jamaksa soda naudas par mérku neizpildi.

Regulas mérki ietver art lieka iepakojuma un daZu nevajadzigu iepakojumu veidu ierobezosanu, ka
ari atkartotas izmantosanas un uzpildes sistému atbalstiSanu. Cik liela probléma ta ir Sobrid?

Tas ir labs jautajums, jo reti kurs zina, ka prasiba samazinat iepakojumu lidz absolGti nepiecieSamajam
minimumam ir jau ietverta esoSaja iepakojuma direktiva kops 1994. gada. Kapéc nedarbojas? Tapéc, ka
neviena dalibvalsts faktiski nertkojas $aja jautajuma. Spéka esosaja direktiva un Eiropas standartos jau
ir ieklauta metodika, ka aprékinat minimalo vajadziga iepakojuma materialu daudzumu. Sadas
juridiskas prasibas jau pastav, bet neviens gadu desmitos nav rikojies.

AtgrieZoties pie jautajuma, ja, nevajadzigais, liekais iepakojums ir probléma, bet, es gribétu domat,
tomeér ta nav tik liela ka otrreizéjas parstrades plismu palielindSana un darboties spé&jiga biznesa
modela izveide plastmasas otrreiz&jai parstradei, lai novérstu, ka jauna plastmasa iepakojuma
izmantosana ir daudzreiz letaka ka otrreizéji parstradats materials.

Jaunas regulas prasibas isteniba nozimeés, ka uznémumiem marketings biis javeido citadak, lai
piesaistitu patérétaju uzmanibu savam precém veikalu plauktos. Vai raZzotaji jau Sobrid par to dom3,
jau tagad ievies kadas prasibas, vai Saja joma pagaidam ir “klusums”?

Tas ir sarezgits jautajums. Ja runajam par iepakojumu un ta saukto lieko iepakojumu, tad liekais
iepakojums galvenokart ir gadijumos, kad iepakojums pilda ne tikai aizsardzibas funkciju konkrétai
precei, bet ari marketinga funkciju. Tas ir ka iesainot davanu, un, protams, $aja gadijuma més varam
diskutét, cik tas nepiecieSami un lietderigi. Ja mums visiem bitu vienads apgérbs, tikai lina krekli, vai ar
to pietiktu? Més gérbjamies dazadi, jo gribam bt atskirigi, tada veida paradot savu personibu. Tada ir
ari iepakojuma funkcija.

Protams, més varam diskutét, cik daudz un kada veida iepakojums nepiecieSams, bet kur ir robezas? Ta
tieSam ir juridiska probléma, ka definét, kas ir lieks iepakojums un kas nav, un kur paliek marketinga
aspekts. Saja regulas projekta ir redzamas tendences ierobezot un pat atstat novarta iepakojuma
marketinga funkciju, jo, ja viss izskatas vienadi, tad tas ir pietiekami labi. Es, protams, ka iepakojuma
biznesa esoss cilvéks, par to neesmu sajisma un domaju, ka tas sabiedribai labumu nenesis. Uzskatu,
ka iepakojuma marketinga funkcijai, kas 1stenota ka komunikacija ar patérétaju par preci, ir izglitojosa
un informéjosa loma, ta ir |oti svariga, un to nevajadzétu pazaudét vai no tas atteikties. Ja So
informéjoso funkciju samazinas lidz minimumam, nedomaju, ka pasaule k|Gs labaka. Protams, Saja
jautajuma jamekle viduscels, lai iepakojuma marketinga funkcijas netiktu parlieku samazinatas un



ierobeZotas, ka ari neatstatu ietekmi uz vidi. Nedomaju, ka Saja jautajuma pareizais cels ir visu
iepakojumu vienadosana, neatjaujot izmanot kadas konkrétas formas vai krasas...

Jis tomer piekritat tam, ka daudzas preces varétu iztikt bez iepakosanas? Vai katrs zimulis, pildspalva
vai desa jaiepako atseviska iepakojuma?

Tas ir sarezgits jautajums. Pieméram, Covid pandémijas laiks. lepakojuma nozaré es stradaju jau 25
gadus, un pirmo reizi Covid laika diskusijas par iepakojumu un vidi tika pilniba izbeigtas. AtseviSkos
iepakojumos tika iepakots viss iesp&jamais, lai batu higiéniski un virusu drosi. Covida arprats ir beidzies
un atkal més esam pretéja diskusija par iepakojumu un ietekmi uz vidi. Skaidrs, ka patiesiba ir kaut kur
pa vidu. Pat, ja jus razojat zimulus, ekskluzivus zimulus, tad jus ka razotajs gribat blt dross, ka prece pie
patérétaja nonak nevainojama stavokli. Ja gribat, lai prece ir nesaskrapéta, bez trikstosam detalam un
laba kvalitaté, tad ta attiecigi jaiepako. Tadél, manuprat, attieciba uz iepakojumu diskusija nav javirza,
vai iepakojums ir labs vai slikts, bet vairak virziena, cik daudz “komunikacijas” ar iepakojumu
sabiedribai vajadzigs un cik daudz né. Ja $aja diskusija varam nonakt pie kopsaucéja, tad art atradisim
piemérotu iepakojuma formu un veidu.

Regulas priekslikums ari paredz, ka otrreizéjas parstrades materiali jaievie$ visiem iepakojuma
veidiem. Ka raugaties uz So prasibu?

Jau Sobrid pastav dazi izneémumi, pieméram, uz farmacijas produktiem Sis prasibas neattiecas. Ja
runajam par otrreizéjai parstradei paredzétu iepakojumu, tad domaju, ka lielakais skéerslis Sobrid ir
plastmasas parstrade. Praktiski jebkuras diskusijas par otrreizéju parstradi més nonakam tiesi pie
plastmasas parstrades. Tacu ari papira parstradei ir zinamas robezas, tomér papirs ir organisks
materials, ko var parstradat 20, pat 30 reizes, bet materiala Skiedras klust 1sakas, Ilidz to vairs nevar
izmantot iepakojumam, varbit vél vienu vai divas reizes var materialu izmantot kadam citam nolikam,
bet tad ar1 viss. Ja runajam par organiskiem materialiem, tad més tiem nekad nevarésim nodrosinat
nebeidzamu parstrades ciklu. Savukart stiklu un metalu tieSam var parstradat bezgaligi, bet tomér ari
jautajums par piesarnojumu katra otrreizéja parstradé, pievienojot vél savaktos materialus, turklat tiek
patéréti energoresursi katra parstrades reizé. Vienmeér jaapzinas, ka ari jarékina Sie aspekti. Otrreizéjai
parstradei ir liela nozime, tacu tie nav tikai vides jautajumi, bet ari daudzi citi aspekti.

Sobrid diskusijas par regulu ir tikai sakusas, vai varat prognozét, ka nozare izskatisies péc regulas
pienemsanas, pieméram, 2035.gada?

Es domaju, ka iepakojuma nozarei ir jaiemacas un ta iemacisies domat cikliskak. Ar to domaju, ka
uznémumiem jamacas ne tikai laist tirgl jaunus materialus, bet ari daudz aktivak veidot materialu
savaksanas un parstrades sisteémas. Eiropa ne tik |oti, bet daudzas citas valstis ta ir |oti aktuala
probléma. Pieméram, nesen biju Brazilija, kas salidzinajuma ar Dienvidamerikas valstim ir |oti labi
organizéta. Bet ari Brazilija nav spécigas valsts struktidras. Viniem ir jastrada pie savakSanas sistémas
izveides, atskiriba no Eiropas, kur pakalpojums ir publiska sektora parzina.

Ar1 daudzi uznémumi, 1pasi partikas mazumtirdzniecibas kédes, iesaistas Saja atkritumu savaksanas
procesa. Pieméram, partikas mazumtirgotaji arvien vairak pievérSas e-komercijai, tostarp, domaju, ka
meés nonaksim pie tadiem risinajumiem, ka kompanijas ne tikai piegada preces majsaimniecibam, bet
apvieno ar lietu savakS8anu no majsaimniecibam, pieméram, vértiga materiala, papira, plastmasas
savak$anu un nogadasanu parstrades ripnicam. Tas mainisies un, domajams, ka daZi no biznesa
modeliem pazudis, jo nespés pielagoties jaunajam reguléjumam. Ja izmantotos tadas materialu
kombinacijas, kas tieSam nav parstradajamas, tad péc 2035. gada tas izzudis.

JUs jau minéjat e-komerciju, kas tieSam piedzivoja lielu izaugsmi pandémijas laika. Ka tas ietekméjis
iepakojuma jomu, jo skiet, ka e-komercija nav tik svarigs iepakojums un izskats?

lepakojuma nozimi e-komercija nevajadzétu novértét par zemu. Protams, tas ir savadak ka preces izvélé
lielveikala, kur pircéjs nereti vina pudeli izvélas tikai péc izskata. E-komercija preces izvéle lielakoties



notiek péc interneta attéliem, tacu patérétajam tomer ir loti svarigs tas mirklis, kad preci sanem majas
un izpako. Ari tad iepakojumam jabat funkcionalam, értam un skaistam.

Tomer jiitama ari tendence, ka patérétajiem vajag ekologisku, videi draudzigu iepakojumu, ne tik
daudz krasas un formas. Vai $i tendence jau ir vadosa?

Tas ir Joti svarigi. Tirgotaji no patérétajiem jat spiedienu un prasibu samazinat iepakojuma daudzumu
un iepakojuma materialu apjomu. Tas ir spécigs virzitajspéks izmainam. lepakojuma nozare uz So
spiedienu reagg, jo pédéjo gadu laika citigi strada pie dazadiem risindjumiem un materialu otrreizéjas
parstrades iespéjam. Otrreizéjas parstrades nodrosinasana ir galvenais mérkis Sobrid.

Kadas tendences industrija kopuma Sobrid var novérot, ja atvirzamies no jautajuma par jauno EK
priekslikumu Regulai par iepakojumu un izlietoto iepakojumu?

Es gribétu teikt, ka “vilciens” par materialu parstradajamibu brauc diezgan strauji. Pie st jautajuma
strada visi. No vienas puses — strada pie materialiem un to sastava, no otras puses, — ir komunikacija
un marketings. Ja ari neesi pats “zalakais” Saja joma, tad tomér gribi radit iespaidu, ka par So aspektu
|loti piedoma. Ari pie plastmasas parstrades procesiem tiek stradats loti daudz, pie risinajumiem
plastmasas apjoma samazinasanai, un, ja tomér tiek izmantota plastmasa iepakojumam, tad mégina
materialu veidot nelidzigu plastmasai. Tas ir diskutabli. Attieciba uz plastmasu ir daudz risinamu
problému, tacu nedomaju, ka, to aizliedzot vispar, més atrisinasim problémas. Mums jaatrod veids, ka
plastmasu izmantot atbildigi, ka iespéjami labak savakt un otrreizéji pastradat.
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