Grib skaistu, videi draudzigu un létu

lepakojums ir produkta seja, ko veikala plaukta noskata pircéjs; vina vélmju un
konkurences ietekme tas klust videi draudzigaks un ilgtspéjigaks

«lepakojuma industrija ir dinamiska un arvien vairak fokuséjas uz patérétajiem un to, kas viniem
ir svarigi. Kad cilvéks veikala pienem [emumu, vins redz zimolu, produktu un iepakojumu, un
iepakojumam ir arvien lielaka loma |lémuma pienemsana. Ir svarigi, kadi izejmateriali tiek
izmantoti, kadu ietekmi tie rada produkta dzives cikla un kas notiek ar tiem péc izmantosanas.
Tapeéc ilgtspejibas faktors ir nozimigaks — fokuss Sobrid ir uz atjaunojamiem izejmaterialiem
(bioplastmasu, papiru) un atteikSanos no fosilajam izejvielam. Ta vairs nav modes tendence, bet
gan jauna norma,» saka Eriks Lindrots (Erik Lindroth), Tetra Pak Ziemelvalstu un Rietumeiropas
regiona Vides direktors. Nemot vera, ka bioplastmasas raZzoSanas kapacitate vél atpaliek no
iepakojuma, kas razots no fosilajam izejvielam, ta ir dargaka, tomér atskiriba vairs nav liela.

Pedéjos piecos gados 1pasi Ziemeleiropa ir izteikta orientacija uz vides jautajumiem. Patéerétaji
pievérs uzmanibu «zalajiem» risinajumiem, un razotaji atbild uz So vajadzibu. Vienlaikus «zal$»
un pilntba atjaunojams iepakojums ir veids, ka atskirties, un tas kalpo ka konkurétspéjas
priek3rociba tirgd. «ArT mazumtirgotaji vairak un vairak pieprasa ilgtspéjigus produktus,» saka E.
Lindrots.

So tendenci izce| arT a/s VG Kvadra Pak generaldirektors Roberts Vasilevskis. Sobrid svarigs ir
viss, kas saistits ar ekologiju. Dala no kompanijas sadarbibas partneriem nopietni izskata
jautajumus par to, ka iepakojumam bt efektivakam un Iidz ar to dabai draudzigakam, ka ari, cik
tas ir dross partikai. V&l viena tendence ir izmaksu ekonomija. «Latvija Sobrid svariga ir
efektivitate. Krievijas tirgus situacija skar loti daudzus musu klientus raZotajus, visi skatas, kur
ieekonomeét kaut mazliet lidzeklu, un iepakojums ir viena no Sim sadalam.

Kadreiz kompanijas atlavas Joti lielas kastes, kas izmaksu zina nav tik efektivas, bet tagad drizak
skatas, ka samazinat katru milimetru, lai tas batu perfekta izméra produktam, ideals
parvadasanai un veikala plauktam. Ekskluziva iepakojuma — premium vai davanu — tirga 1
tendence nav vérojama. Tur vienmér meklé labako vai maksimalu pievienoto vértibu,» vins
saka.

Uzteic dizainu

Runajot par regionalajam at$kiribam, E. Lindrots teic, ka Ziemeleiropa noteico$a tendence ir
iepakojuma ilgtspéjiba, jo Tpasi Skandinavija — tur liela apjoma tiek izmantoti atjaunojamie
izejmateriali, bioplastmasa, FSC sertificéts papirs. ST tendence pamazam izplatas ari citviet
Eiropa. Savukart Dienvideiropa finansu krizes ietekmé ir liels fokuss uz izmaksam. «Latvija vairak
neka Zviedrija masu klienti izmanto musdienigakus, sarezgitakus iepakojuma veidus ar atskirigu
dizainu. J3, Zviedrija vairak izmanto bioplastmasu, bet iepakojuma veidi ir lidzigi. Ja skatamies uz
dizaina kvalitati, domaju, ka te ir |oti jauks iepakojums. Es pat esmu izmantojis Latvijas klientu
iepakojumu ka laba dizaina pieméru,» atkl3j E. Lindrots. Latvija ir Tetra Pak Baltijas pardo$anas
birojs, un ta ir dala no Ziemeleiropas struktirvienibas. Vaicats, vai iesp&jama situacija, ka Latvija



kadudien bUs ari razosanas struktdrvieniba, vins norada, ka talaka nakotné tas nav neiespéjami,
tacu Sis jautajums pagaidam netiek apspriests.

Mainas paradumi

Dala no moderna dzivesveida ir parcelSanas uz pilsétam un arvien mazakas majsaimniecibas,
[1dz ar to vajadzigs plasaks iepakojuma izmeéru piedavajums. «Agrak bija tikai viena litra un 200
mililitru iepakojums, bet tagad ar dazadu izméru un formam japielagojas patérétaju vajadzibam,
piedavajot értu iepakojumu lidznemsanai, pieméram, pienam, sulai vai jogurta dzérienam,»
uzskaita E. Lindrots. Lidz ar urbanizaciju un vienas personas majsaimniecibam, attistas tendence
arvien mazak gatavot majas, tapéc pieaug lidznemama édiena kultira un ésana pa celam. «Tas
maina art iepakojumu. Papildu tam pieaug interese par jauniem édieniem, citu valstu virtuvi.
Tolaik, kad es augu, eksotika bija pica, bet tagad arvien vairak ienak Azijas édieni. T ir dala no
muslaiku dzivesveida,» vins spriez. No Tetra Pak sortimenta visstraujak aug iepakojums
lidznems3anai sulai un pienam. Konkrétus skaitlus E. Lindorts nemin.

Cilveki vairak pateré pusfabrikatus, tapéc aug ari So produktu iepakojumu apjoms, pieméram,
pelmeniem, zivim. Tapat pieaug pieprasijums péc gatavas partikas iepakojuma, saka R.
Vasilevskis. Tomér atras édinasanas tirgus apjoms Baltijas méroga ir salidzinosi mazs, jo mums
nav Sadu tradiciju. «Eiropa $i tendence ir pretéja, misu masas uznémumi daudz strada tiesi ar
atras édinasanas uznémumiem, un patérins ir tieSam milzigs. Austrumeiropa Sis tirgus segments
ir augoss, Rietumeiropa — stabils,» vins teic. Péc krizes bija vérojams, ka iepakojums kluva
mazaks un cilveki saka pirkt, pieméram, konfektes 100 gramu, nevis 300 gramu iepakojuma. Vél
pirms daziem gadiem tirgu strauji ienaca alus multipakas, bet Sobrid tas vairs nav ipasi
popularas un biezak var novérot, ka cilvéki veikala nopérk pat dazadus alus un izveido pasi savus
komplektus. Tomeér R. Vasilevskis doma, ka ar laiku lielie iepakojumi klGs aktualaki.

Galvenais — pasargat

Vaicats, ka modernais dzivesveids ietekmé vidi, E. Lindrots uzsver, ka iepakojuma galvenais
uzdevums ir pasargat édienu. Tapéc, vina skatijuma, iepakojums pats par sevi nav probléma,
bet, nemot véra ta apjoma palielinasanos atkritumos, bltu jastrada pie ta, lai iepakojums tiek
razots videi draudzigi, tiek izmantoti atjaunojami izejmateriali un to razosana ir efektiva.
«Japievér$ uzmaniba pilnam dzives ciklam,» vin uzsver. Arzemés ir daZi veikali, kur partika tiek
pardota pilniba bez iepakojuma. E. Lindrots norada, ka daZiem produktiem tas var bat
risinajums, tomér, vina skatijuma, Sadas tendences attistiba varétu palielinat atkritumos
nonakusas partikas daudzumu. «Ja skatamies uz iepakojumu ka draudu videi, neredzam visu
ainu korekti. Ja, tas ietekmé atkritumu apjomu, jo, tiklidz produkts tiek lietots, tas tiek atbrivots
no iepakojuma, bet galvenais uzdevums ir pasargat partiku no bojasanas. Svarigi ir attistit
atkritumu SkiroSanas iespéjas un parstradi,» vins uzsver. Ka lielaku problému vins saskata to, ka
atkritumos nonak liels daudzums partikas — Zviedrija pat 25%. «Daudzi musu klienti pieprasa
FSC sertifikatu, tatad ir izmantoti atjaunojamie resursi. Tas ari Jauj uz iepakojuma likt attiecigas
zZimes. Galapatérétajs, nopérkot Sokoladiti ar So zimi, aizdomajas, kur likt So iepakojumu.
Lielajas pilsétas sSkiroSana ir visnotal attistita, katram ir iesp€jas Skirot atkritumus, un kartonu
iespéjams parstradat vairakas reizes,» atgadina R. Vasilevskis. Zala josta valdes priekSsédétajs
Janis Lapsa norada, ka vienlaikus ar atkritumos nonakuso vienreizéjo partikas iepakojumu dala



no ta klast videi draudzigaka. Pieméram, pirms vairakiem gadiem degvielas uzpildes stacijas
lietoja kafijai plastmasas krizites, bet tagad standarts ir papira krizite. Tas pats noticis ar
vienreiz lietojamam karotitém — daudzviet plastmasas izstradajumus aizstaj koka irbulisi.
«Popularaki klust videi draudzigi vienreizéjie trauki no biopolimériem, koka, papira, palmu
lapam utt. Tirgu ir alternativas, un, ja ir veélme bat zalakam, ir izvéles iesp€jas,» saka J. Lapsa.
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